
桂林唐朝国际旅行社



目录

产品概述01 02 创新点概述

03 产品定位 04 目标用户/目标市场

05 产品功能 06 应用场景

07 商业模式 08 未来商业潜力



产品概述

服务于B端旅行社同行

仅服务于B端旅行社同行，不向C端旅客开放，保

护B端同行利益。

一站式旅游服务平台

集产品资源搜索、转发再营销、预定、行程规划和

销售支持、旅游接待服务保障的一站式平台。

面向欧美旅客的客源市场

* 以欧美澳为主的海外客源地市场旅客。

* 在华工作的欧美人客源。

旅游产品配套服务

例如：酒店信息、景点信息、旅游资讯、宣传图

片素材等。

旅游预订服务平台

以桂林唐朝国旅的热门旅游产品资源为依托，提供旅

游产品预订和接待服务。

全球目的地旅游产品资源

产品目的地已覆盖全球五大洲、60多个国家和

地区，并持续开拓更多目的地产品。



创新点概述

针对欧美客源的跨国长线旅游产品资源，打破原有的单国游/

入境游单一形式，贴合市场需求和欧美假期时长。

针对B端市场的私家定制小团，支持单团定

制，让B端同行能够轻松开展定制旅行业务。

协助同行解答顾客疑问；指导如何推荐和销售产品；

提供产品和目的地培训。

提供带有B端自主品牌标识的产品/旅游资讯/酒店景点

信息的链接（或PDF文件），提供多种营销素材，为

同行的营销推广提供更多便利性和品牌保护。

特有跨国长线旅游资源

私家定制小团 支持单团定制营销资源支持

客服资源支持



产品定位
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有客源但缺少旅游产品资源

注重旅客体验

客源为英语/法语/西班牙语市场

有自主品牌 有品牌保护需求

注重接待品质

中小型规模 缺少运作团队

B端旅游
同行
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目标用户/目标市场
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◆ 旅行社同行 ◆ 酒店从业者

◆ 导游 / 全陪◆ 景区从业者



产品功能

* 通过发展下级分销赚佣金。

* 主账号设定分销账号。

* 设定分销账号结算价比例。

* 分销账号可正常使用各功能。

4 下级分销3
* 线路及资讯生成专属链接

* 生成PDF/打印页/广告图。

* 一键分享到社交媒体。

* 自定义展示价格及内容。

* 展示同行自有品牌标识。
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* 目的地旅行资讯展示。

* 与线路相关酒店信息展示。

* 与线路相关景点信息展示。

* 图片等营销素材展示。
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* 线路信息及价格展示。

* 已有线路产品在线预订。

* 对已有线路修改行程。

* 定制全新旅游线路。

旅游线路产品 旅游资讯 营销工具



应用场景

线路发给旅客平台寻找线路 旅客出行付款预订

同行通过Travel agent 

support平台寻找线路

产品或定制线路产品。

同行将线路信息附加上

自己的品牌标识，加上

适当利润，发给旅客。

旅客确认线路，同行在

Travel agent support

上进行预订操作。

根据同行的要求进行旅

行接待，保证旅客出行

满意度。

同行接到咨询

同行接到旅客的咨询，

详细了解旅客具体的旅

行需求。



商业模式

平台及产品提供者
（ Travel agent support ）

平台使用者
（各旅游业同行及从业者）

旅游产品终端消费者
（终端旅客）

价值：为广大旅游同行提供全
球产品资源及接待资源。

价值：解决有客源无产品资源
局面，提供用户复购和粘性。

价值：获得高品质的旅游服务。

盈利：通过销售旅游产品及操
作接待获得利润。

盈利：通过销售旅游产品获取
差价收入，或下级分销佣金。



未来商业潜力

STEP   01

STEP   02

STEP   03

全球旅游从业者作为直接用户
全球的旅行从业者都是Travel agent 

support的用户，体量巨大。他们手中

都掌控着不同数量的终端旅客客源。

在华工作生活的欧美人日益增长
中国的国际化道路和改革命开放脚步

加快，在华工作和生活的国际友人日

益增长，他们的旅游需求丰富。

越来越个性化的定制旅行需求
随着收入的提升和旅游经验的增长，以

及疫情的原因。更多个性化的旅游需求

出现，更私密的旅行需求逐渐普及，国

际上定制旅行成长趋势明显。


